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1. Shopping - Malls : Neuer Mttel punkt des Sozi al en Lebens
2. Bettel nde Menschen al s Sicherheitsproblem
3. Park Fiction - Der offentliche Raum gestaltet von BlUrgerinnen

O fentlicher Raum das sind unsere Platze, Parks, G unanl agen,
StralRen, CGehwege, Sitzbénke, Spiel platze, Springbrunnen usw.
O fentlicher Raumist alles das, lber den kein Privater

ent schei det, ob wir anwesend sein durfen.

St adt pl aner, Sozi ol ogen und Sozi al politikern klagen Uber die
Entwi ckl ung des o6ffentlichen Raunes. Besonders w rd di e Expansi on
der Shopping Malls beklagt.Die Kritik lautet: Der o6ffentliche Raum
wi rd zunehnmend fUr kurzzeitige Inzeni erungen benutzt. D ese
"Events" sind ein Zeichen fur eine Kommerzialisierung, die nur
noch Zeichen statt Inhalte setzt.Damt einhergehend wird der fre
zugangl i che Raum durch Expansi on der Shopping Malls verkl ei nert

und di e Mei nungsfreiheit eingeschréankt.

Der Verkauf von o6ffentlichen Gund an private Unternehnen ist eher
di e Ausnahne. Der Punkt ist vielnmehr, das private Raunme wie Malls
und Passagen zunehnend di e Funktion des offentlichen Raunes

Uber nehnen. Fur di e ei nen setzen privat geplante Raune
Qualitatsstandarts fur andere ist die freie Zuganglichkeit far
jeden zu jeder Zeit nicht nehr gegeben.

Die Firma ECE (ww. ece.de) ist mt 74 innerstadti schen Shoppi ng-
Centern Marktfihrer in Europa.Die Firnma verwaltet zwei MI|ionen
Quadr at net er Ver kauf sfl ache und taglich wandeln M1 Ilionen Menschen
unter dem Hausrecht der ECE durch diese Center. D e neisten
Besucher denken sie bewegen sich imoffentlichen Raum

Zwei Bei spi el e:

I m Sony Center Berlin ist das verteilen von politischen oder

Wer bemat erial verboten. Auch das Sanmmel n von Spenden ist nur nach
schriftlicher Genehm gung noglich. Das Sony Center hat das

Hausr echt .

I m Haupt bahnhof von Hannover ist das Verkaufen der Zeitschrift
"Asphalt", ein Cbdachtl| osenproj ekt verboten.D e Center Manager
wol | en das ni cht.

Der Trend geht eindeutig in R chtung Shopping Malls und tretten
damt in Konkurrenz zu den Ful3gangerzonen.



Al's Bei spiel nenne ich das Mercado al s Shopping Mall und die grol3e
Bergstr. als Fullgangerzone. Mt dem Erfolg des Mercados gegann der
Unt ergang der Ful3génger zone. Das Mercado mt der sauberen,
kontrollierten "Atnosphdre des urbanen Entertai nnents” und die
Grofle Bergstr.als heruntergekomene Fuldgangerzone.

I n den Shopping Malls herrschen paradi si esche Zustande: Kei ne
Bettl er, Punks, kein Regen, kein Schnutz.Politische

Mei nungsaul3er ungen und das verteil en von Prospekten sind Verboten.
Mt Randgruppen haben di e Shopping Malls aufgrund des hohen
Prei sni veaus kei ne Probl ene.

Das Managenent der Shopping Malls ist der Meinung das politische
Mei nungsaul3er ungen den "rei bungsl osen Abl auf der
Geschaft sproflesse” behi ndere.

I ch denke Shopping Malls sind Zentren des sozial en Lebens und
wi chtige Orte um andere Blrger zu erreichen.

Das Problem mt den Shopping Malls ist noch nicht ins Bewusstsein
der Cesellschaft gelangt.Der offentliche Raum hat seine politische
Funktion fast verloren. In erster Linie wird der offentliche Raum
genutzt als Raum fir Events wi e Beachvol | eybal |, Konzerte,

Turni ere, Radrennen, Hafengeburstag usw. | n Hanburg gi bt es Jahr
fuar Jahr gentgend Trubel und Entertainnment im offentlichen Raum

Di ese Entw ckl ungen gehen einher mt der vollihen Durchdringung
der Gesellschaft mt Werbung und deren Botschaften und einer
total en Ausrichtung des 6ffentlichen Raumes nach wirtschaftlichen
Bedur f ni ssen. Man kann sich di esen "Botschaften"” nicht entziehen
wenn man durch die Straflen geht.Das Bild der Innenstadte wird von
den grofRen Marken/Filialisten gepragt.Deshalb sind die |Innenstadte
kaum noch zu unterscheiden und wirken in ihrer uniformtéat und
Monostruktur alle gleich.

Wenn di ese Entw cklungen so weiter gehen,dann wird das Ei nkaufen
Zzu ei nem Event als letzte verbliebene Form 6ffentlicher
Best ati gung.

Es regt sich Wderstand aber nur imKkleinen Mal3stab. Es gi bt die
G uppe der Adbuster die die Synbole der Marken karikirt.Dann die
G uppe der "Reclaimthe streets”, die die StralRen w eder zurick
gewi nnen wol I en. Di ese G uppe gi bt es praktisch nur in
Grof3britani en. Auf dem eur opai schen Festl and hat die Techno
Bewegung versucht den offentlichen Raum zurickzuer obern.



